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Carta ao Leitor

Mais do que uma
prestacdao de contas,
uma

A responsabilidade que assumimos diante de um dos
maiores desafios de salude pUblica do pais:
o controle do céancer.

INCA estima:

781mil

novos casos da doenga para cada ano do triénio 2026—2028
Fonte: Instituto Nacional de Cancer (INCA)

Dr Fernando Maluf e Dr Anténio Buzaid, cofundadores do Instituto Vencer o Cancer




Fxistem muitas formas
de vencer o cancer:
I para cada uma delas,

Quem somos

Fundado em 2014, o Instituto Vencer o
Cancer & uma Organizagao da Sociedade
Civil de Interesse Publico (OSCIP) com

o objetivo de informar e construir
politicas publicas eficazes para pacientes
oncolégicos.

OSCIP desde 2019
Educagao
Pesquisa Clinica
Advocacy

Fundacéo - 2014
Hoje - 11 anos

O Relatério de Atividades 2025 do Instituto
Vencer o Cancer é mais do que uma pres-
tagcéo de contas. Ea reafirmagdo do nosso prop6-
sito e da responsabilidade que assumimos diante
de um dos maiores desafios de saude publica do
pais: o controle do céncer.

Seguimos guiados pela missdo de oferecer infor-
mac&do qualificada, contribuir para o desenvol-
vimento de politicas publicas mais eficientes e
fortalecer a pesquisa clinica no Brasil. Esses eixos
estruturam nossa atuagao e, integrados, tém ca-
pacidade real de promover mudangas significati-
vas no cuidado oncolégico no pais.

Nada disso se constréi de maneira isolada. Nos-
sa trajetOria é sustentada por uma rede sélida de
pessoas e instituigcbes que compartilham do mes-
mo ideal. Médicos, profissionais de salde, pesqui-
sadores, comunicadores, parceiros e apoiadores
atuam ao nosso lado para garantir que os avangos
da ciéncia cheguem efetivamente a quem mais
precisa.

Os desafios sdo imensos, mas os avangos tam-
bém sdo concretos.

O Instituto Nacional de Cancer (INCA) estima 781
mil novos casos da doenga para cada ano do tri-
énio 2026-2028. Embora a incidéncia e, infeliz-
mente, a mortalidade por cancer ainda estejam em
crescimento, vivemos uma fase de importantes
conquistas na oncologia. O nimero de sobrevi-
ventes aumenta de forma consistente. Pessoas de
diferentes idades contam hoje com mais possibi-
lidades de diagndstico precoce, acesso a terapias
inovadoras e acompanhamento adequado, o que

se traduz em melhores desfechos e mais qualida-
de de vida.

E nesse contexto que o Instituto Vencer o Cancer
direciona seus esforgos. Em 2025, consolidamos
este olhar por meio da Visao 1-10-100, que orienta
nossa atuacgao de longo prazo, sobre a qual falare-
mos nas préximas paginas.

Este relatério redne iniciativas, resultados e par-
cerias que materializam esse compromisso. Mais
do que nimeros, ele revela o esforgo coletivo de
uma rede que acredita na Ciéncia, na informacéo
e na agao coordenada como caminhos para mudar
histérias e salvar vidas.

“ Mais do que nimervos, este
relatdrio revela o esforco
coletivo de uma rede que
acredita na

Seguimos guiados pela convicgdo de que existem
muitas formas de vencer o céncer. E para cada
uma delas, escolhemos estar presentes — com
rigor cientifico, sensibilidade e compromisso de
longo prazo.

— Boa leitura
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CAPITULO 02 - MENSAGENS INICIAIS

Trés vozes que dao
ao Instituto

Antonio Buzaid, Fernando Maluf e Ana Drummniond
compartitham o que move o IVOC ¢ a homenagem
a Sérgio Amado.

Dr. Fernando Maluf — “Conhecimento é cuidado”
Ana Maria Drummond — “Responsabilidade que move, impacto que permanece”
Dr. Antonio Carlos Buzaid — "O tempo de agir é agora"




MENSAGEM - DR. BUZAID

O tempo de agir
¢

"Os nimeros crescem ano apds ano e refletem nao
apenas o envelhecimento da populagio, mas também
lacunas importantes em prevengdo, diagndstico e
acesso ao tratamento.”

DR. ANTONIO CARLOS BUZAID, MD

Médico oncologista - Cofundador do Instituto Vencer o Cancer



Mensagem - Dr. Antonio Carlos Buzaid

O tempo de agir & agora

O cancer ja é a principal causa de morte em mais
de 600 cidades brasileiras e, em poucos anos, de-
ver assumir essa posi¢do em todo o pais, supe-
rando as doencgas cardiovasculares. Trata-se de
uma mudancga epidemiolégica relevante, que im-
p&e ao Brasil um senso de urgéncia.

Os numeros crescem ano apds ano e refletem ndo
apenas o envelhecimento da populagao, mas tam-
bém lacunas importantes em prevencgao, diagnés-
tico e acesso ao tratamento. Diante desse cenério,
o tempo de agir é agora. Precisamos avancgar de
forma consistente na qualificagcéo das politicas
publicas, na ampliagdo do acesso e, sobretudo, no
fortalecimento da Ciéncia como eixo estruturante
da transformacéao que buscamos.

O Instituto Vencer o Cancer construiu, ao longo
de seus 11 anos, uma base sélida de atuagéo, com
resultados concretos e um legado em plena con-
solidagdo. Trata-se de um trabalho que integra
diferentes frentes, todas voltadas a um mesmo
objetivo: oferecer melhores perspectivas a quem
enfrenta a doenca no Brasil.

A pesquisa clinica ocupa um papel central nessa
estratégia. Por meio da Rede Vencer o Cancer de
Pesquisa Clinica, buscamos ampliar o acesso, fo-
mentar a inovagao e preparar o futuro. Trata-se
de um modelo que beneficia a todos. O paciente
passa a ter acesso a terapias inovadoras ou, no
minimo, ao padrdo-ouro de tratamento, muitas
vezes em geral indisponivel no sistema publico. O

pesquisador se qualifica, produz conhecimento de
alto nivel e contribui para avangos reais na medici-
na. E aqueles que financiam a pesquisa participam
diretamente da construgdo de solugdes que im-
pactarédo geragoes.

Paralelamente, seguimos comprometidos com a
construcéo de politicas plblicas mais eficientes,
que ampliem o acesso a prevengao, ao diagndstico
e as terapias modernas. Esse esforgo caminha lado
a lado com um trabalho continuo de informagéo e
educacao da sociedade, fundamental para ampliar
a compreensao sobre o céncer, combater desin-
formacgéo e estimular decisGes mais conscientes
em relagdo a salde.

A medida que a populacao se informa, cresce tam-
bém o engajamento coletivo em torno da causa.
A sustentabilidade do Instituto e o envolvimento
cada vez maior da sociedade refletem esse mo-
vimento. Mais do que reconhecer a dimensao do
desafio, vemos avangar um compromisso real de
diferentes setores em contribuir para o enfrenta-
mento do cancer no Brasil.

Acreditar no longo prazo é o que permite construir
legados consistentes. Mas a agéo é continua. E é
exatamente isso que temos feito: firmar uma base
s6lida, capaz de sustentar avangos continuos no
controle do cancer no Brasil.

Acreditar no longo prazo é o
que permite construir legados
consistentes.

— Dr. Antonio Carlos Buzaid

Médico oncologista - Cofundador do Instituto Vencer o Cancer

Eixo central da estratégia

Rede Vencer o Cancer de
Pesquisa Clinica

11..

de base sélida construida pelo IVOC




MENSAGEM - DR. MALUF

Conhecimento ¢

“O [nstituto Vencer o Cancer nasceu de um sonho:
transformar conhecimento em cuidado. I hoje posso
afirmar; com muito orgulho, que esse sonho se tornou
uma realidade concreta e em constante expansio.”

DR. FERNANDO MALUF
Médico oncologista - Cofundador do Instituto Vencer o Cancer




Mensagem - Dr. Fernando Maluf

Conhecimento é cuidado

O Instituto Vencer o Cancer nasceu de um sonho:
transformar conhecimento em cuidado. E hoje
posso afirmar, com muito orgulho, que esse sonho
se tornou uma realidade concreta e em constante
expansao.

Quando comegamos este projeto, em 2014, éra-
mos movidos pela convicgdo de que informagao
de qualidade salva vidas. Iniciamos nossa jor-
nada com um site dedicado a traduzir a ciéncia
oncoldgica de forma acessivel e responsével. Hoje,
somos o maior portal de oncologia do pais, com
mais de 500 mil acessos todos os meses.

Mas nosso propésito sempre foi maior do que
produzir conteldo. Continuamos a divulgar in-
formagéo de exceléncia, baseada em evidéncias
cientificas, e ampliamos nossa atuagéo para con-
tribuir de forma estruturante com o ecossistema
da oncologia no Brasil.

Conectamos médicos, profissionais de saulde,
pesquisadores, gestores publicos, empresas, pa-

2018

Langamento do projeto
Manifesto com 5.000+ assinaturas

Mobilizagdo em Brasilia

cientes e todas as pessoas tocadas por essa cau-
sa, que sdo muitas. Afinal, sdo centenas de milha-
res de novos casos de cancer registrados todos os
anos no Brasil. Cada um de nés é impactado por
essa realidade de uma forma diferente, mas todos
podemos atuar para que o cuidado em céncer no
pais seja mais equitativo, mais abrangente, mais
eficiente, mais humano.

Transformar este cenéario exige um trabalho con-
tinuo que passa pela ampliagdo do acesso a in-
formagéo de qualidade, pelo fortalecimento da
pesquisa clinica e pela construgdo conjunta de
politicas publicas que respondam de forma mais
eficiente s necessidades da populagéo.

Entre os projetos de maior impacto que ja desen-
volvemos, destaco o “Sim Pra Quimio Oral”, uma
iniciativa do Instituto que contribuiu para reduzir
0 tempo de incorporacéo, pelos planos de saude,
de medicamentos oncoldgicos orais. Esse avango
se concretizou por meio de uma lei em 2022, apds
trés anos de trabalho continuo junto ao Congresso

Linha do tempo - Sim Pra Quimio Oral

o e e

2019 2021

Aprovagao no Congresso

Nacional e ao governo federal por sua aprovagéo.

Trabalhamos para viabilizar a implementagéo de
centros de pesquisa clinica, estimular a participa-
Gao do Brasil em estudos internacionais e promo-
ver politicas publicas que fortalecam o controle
do cancer e ampliem o acesso a tratamentos de
qualidade.

Projeto de impacto - 2018—2022
Sim Pra Quimio Oral

Uma lei que reduziu o tempo de incor-
poracao, pelos planos de salde, de
medicamentos oncolégicos orais. Con-
quistada ap6s 3 anos de mobilizacéo
junto ao Congresso Nacional.

Lei 2022 3 anos

2022

Lei sancionada - acesso ampliado




Hanna Vasconcelos Marques, paciente voluntéaria de inica, do CIPAM, em Manaus,
parte da Rede Vencer o Céancer de Pesquisa Clinica, or Patricia Serra,
Dra. Gilmara Rezende e Enfermeira Edilene Varela. .




Mensagem - Dr. Fernando Maluf

Pesquisa brasileira com impacto global

Esse esfor¢o ja traz resultados concretos. Estudos
conduzidos no pais, liderados por pesquisadores
brasileiros, tém gerado impacto global. Dois exem-
plos recentes ilustram bem esse avango: um es-
tudo sobre cancer de pénis, que mudou o padrao
de tratamento em todo o mundo, € outro sobre
cancer de prbstata, com o uso de um medicamen-
to oral, que também transformou o paradigma de
cuidado de uma doencga que afeta milhares de ho-
mens todos os anos.

Agora, avangamos em novas frentes, com estudos
que podem mudar as trajetdrias de doengas como
0 céncer de bexiga e de colo do Utero. Apoiar a
pesquisa clinica é investir no futuro da satde. O
que desenvolvemos hoje é o que vai definir os tra-
tamentos de amanha.

Ao iniciar a segunda década de atividades do Insti-
tuto Vencer o Cancer, revejo a trajetdria que cons-
truimos, celebrando as conquistas e reafirmando
NOsSsSO compromisso com a ciéncia, com a ética,
com o cuidado responsavel g, acima de tudo, com
as pessoas.

Cada acesso ao portal, cada projeto desenvolvi-
do, cada iniciativa apoiada tem um Unico objetivo:
garantir que mais pacientes tenham a chance de
viver mais e melhor. Seguimos firmes nesse pro-
posito, certos de que transformar conhecimento
em cuidado continua sendo nossa missdo e nossa
responsabilidade.

Maior portal de oncologia do Brasil

5 o o:—nil

Novos usuarios por més

Em 2025, o portal Vencer o Cancer
consolidou-se como o maior portal de
oncologia do Brasil, traduzindo ciéncia em
informacao acessivel.

Transformar conhecimento em cuidado continua
sendo nossa 1issao e nossa

— Dr. Fernando Maluf

Médico oncologista - Cofundador do Instituto Vencer o Cancer



MENSAGEM - ANA DRUMMOND

Responsabilidade
que move,

‘Se 2025 pudesse ser definido em uma expressao,
seria, sem duvida, o ano da mudanga de ciclo.

Ana Maria Drummond
Diretora Institucional do IVOC

1



0 ano da mudanca de ciclo.

Apds mais de uma década de atuagao, o Instituto Vencer o Céancer entrou
em um novo momento da sua trajetdria. Mais do que planejar, foi tempo
de implementar — de transformar estratégia em agéo concreta, com con-
sisténcia e responsabilidade. Colocamos em pratica um Planejamento Es-
tratégico estruturado com base em dados, evidéncias e nas necessidades
reais do controle do cancer no Brasil.

Esse movimento exigiu maturidade institucional. Cada decisao foi orientada
por dois compromissos centrais: ampliar nosso impacto e fortalecer a sus-
tentabilidade da organizag&o. Crescer com governanga, metas coletivas e
capacidade de mensuragado deixou de ser apenas uma diretriz — passou a
ser um compromisso cotidiano.

Mas 2025 também foi um ano que nos atravessou de forma profunda-
mente humana.

MOMENTO MARCANTE - JANTAR 2025

Nos despedimos do Presidente do nosso Conselho, o publicitario Sérgio
Amado, que venceu de diversas formas o cancer e nos deu o privilégio de
nos acompanhar de perto, ao longo dos anos que contribuiu ativamente
como voluntério, para amadurecimento da nossa governanga e nossa pre-
senga institucional em diversas midias.

Fortalecemos o nosso time com a chegada de novos talentos — pessoas
que ampliaram nossa capacidade de entrega e trouxeram novas perspec-
tivas, energia e senso de propdsito. Hoje, somos uma equipe mais diversa e
mais preparada para lidar com a complexidade do desafio que enfrentamos.

Vivemos também um dos momentos mais marcantes da nossa histoéria: a
realizagdo do nosso jantar anual, que reuniu mais de 700 pessoas em torno
da causa. Foi uma noite potente, mas houve um instante que traduziu, de
forma incontestavel, a dimens&o do nosso trabalho.

PESSOAS PRESENTES

Quando praticamente todo o salao se levantou.

Quando o apresentador Rodrigo Faro convidou o publico a se levantar caso tivesse vivido —
direta ou indiretamente — a experiéncia do cancer, praticamente todo o saldo ficou de pé.

Aquela imagem permanece comigo. Fla é um lembrete silencioso, mas avassalador,

da urgéncia do que fazemos e da responsabilidade que carregamos.




Mensagem - Ana Drummond

Os trés pilares em movimento

Ao longo do ano, avangamos de forma integrada em nossos trés pilares.

=| Educagao e Comunicagao I:P Advocacy A Pesquisa
Ampliamos o alcance de conteldos confiaveis Intensificamos o didlogo com gestores e Desbravando de forma cada vez mais estratégica
e acessiveis, mantendo o nosso DNA de traduzir formuladores de politicas publicas, contribuindo 0 ecossistema da pesquisa clinica, com o olhar
conhecimento cientifico em informacéo clara para para decisdes mais qualificadas. voltado a construgdo de um modelo escaléavel que
a populagéo. amplie o acesso de pacientes a inovagao no Brasil.

Avancgar ainda mais s foi possivel porque amadurecemos, também, a forma como construimos parcerias. A colaboragdo com o Grupo Mulheres do Brasil € um exemplo
potente desse caminho: a unido entre capilaridade social e comunicagéao de alto alcance cria uma forga transformadora, especialmente em agendas urgentes como a
vacinagao contra o HPV.
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aciente voluntéaria de pesquisa clinica.

de pessoas impactadas com acesso
a terapias inovadoras

de brasileiros com informagéo de
qualidade e baseada em evidéncias

de pessoas beneficiadas por
avangos cientificos

Fazer diferente deixou de ser uma escolha. Iv uma necessidade.

— Ana Drummond



Mensagem - Ana Drummond

Nada disso se constroéi de forma isolada

Meu agradecimento profundo aos nossos
Conselheiros, fundadores, Comité Cientifico,
que representam uma das expressdes
mais genuinas de compromisso com o bem
puUblico. Em um contexto onde o voluntariado
muitas vezes é limitado, é inspirador contar
com pessoas que se implicam, de verdade,
nas decisdes dificeis, nas tensdes e nas dores
do crescimento organizacional. Esse tipo de
compromisso ndo é comum — e &, sem davida,
um dos nossos maiores ativos.

Agradeco também a cada patrocinador,

doador, apoiador com expertise, profissional
de satde e colaborador que caminha conosco.
E essa rede que torna possivel transformar
conhecimento em agdo concreta e ampliar, de
forma efetiva, as oportunidades de acesso e
cuidado para a populagao.

Um agradecimento muito especial aos pacientes
que caminham ao lado do Instituto Vencer o
Cancer em campanhas, eventos e na construgéo
de contelGdos educativos e informativos. Ao
compartilharem suas vivéncias com tanta
generosidade, vocés dao voz a experiéncia real do

cancer, ajudam a ampliar a compreensao da nossa
causa e permitem que mais pessoas encontrem
informacao, acolhimento e caminhos possiveis ao
longo dessa jornada.

Encerramos 2025 mais fortes — nao apenas
em estrutura, mas em clareza, profundidade e
senso de responsabilidade.

Seguimos, com a convicgao de que o impacto que
buscamos nédo é imediato, mas é duradouro. E que
a responsabilidade que nos move hoje é a mesma
que permitird que esse impacto permanega.

Conselheiros, fundadores, Comite, patrocinadores, doadores,
apoiadores, profissionais de saude, colaboradores e pacientes.

FEncerramos 2025 mais fortes em clareza, profundidade e
senso de responsabilidade. Com gratidao e compromisso,

Ana Drummond

Diretora Institucional

Instituto Vencer o Cancer



in memoriam

Sérgio Amado

1948 — 2025

PRESIDENTE - CONSELHO CONSULTIVO
INSTITUTO VENCER O CANCER

Sérgio Amado

Sérgio Amado (1948-2025) foi o primeiro presidente do Conselho Consultivo do
Instituto Vencer o Cancer, grupo que ele ajudou a estruturar em 2021 e liderou com
cuidado, generosidade e propdésito. Suas contribuicdes, no entanto, comegaram muito
antes: desde a fase inicial do projeto, quando o Vencer o Céncer ainda estava no papel,
ja oferecia opinides precisas e valiosas, sempre guiadas por uma viséo sensivel a
importancia da causa e a urgéncia das agoes.

Convidou pessoas incriveis para compor o Conselho e cultivava, com atengéo constante,
a conexao de cada uma delas com o propdsito maior do Instituto. Também zelava pela
nossa marca como um verdadeiro guardido do que é essencial a causa e, sobretudo, aos
pacientes.

Sérgio conhecia, na propria pele, os desafios de enfrentar o cancer, o que tornava seu
compromisso ainda mais profundo e verdadeiro.

Deixamos registrado nosso agradecimento sincero e emocionado
por tudo o que fez pelo Instituto Vencer o Cancer.



CAPITULO 03 - DESTAQUES 2025

Dez anos para mudar o
futuro do cancer no Brasil

Instituto Vencer o Cancer langa a “Visdo 1-10-100°, para
mudar o padrio do cuidado oncoldgico no pais.

O QUE VEM AQUI

Educacgéo - 6 milhdes de usuarios acessaram o portal em 2025
e Advocacy - Aliangca HPV e Politica Nacional de Enfrentamento
e Pesquisa Clinica - 20 centros implementados em todas as regides
¢ Visao 1110-100 — direcionamento para a proxima década
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Direcionamento estratégico - Proximos 10 anos

Visao 1-10-100

Mazis do que um conjunto de metas, um direcionamento
estraiégico para os proximos [0 anos.

S

NOVOS MEDICAMENTOS

PESQUISA CLINICA EDUCAGAO EM SAUDE

Contribuir para que 100
milhdes de pessoas se
beneficiem, ao longo do tempo,
dos avangos cientificos e do
desenvolvimento de novos

Impactar diretamente Alcancar 10 milhdes de
1 milhdo de pessoas por meio brasileiros com educacdo em
da pesquisa clinica, garantindo saude, levando informacéao de
acesso a terapias inovadoras. qualidade, acessivel e baseada
em evidéncias.

tratamentos.

A Visao 1-10-100 traduz exatamente isso. Um movimento para ampliar o acesso a pesquisa clinica, fortalecer a educacéo da socie-
dade e influenciar politicas publicas de forma consistente. Um caminho para transformar conhecimento em acesso, e acesso em

melhores desfechos para as histérias de cada paciente.



Onze anos de base
solida, trés pilares em
movimento

[nstituto Vencer o Cdncer lanca a
"Visao I-10-100", para mudar o
padrdo do cuidado oncologico no
Brasil.

Se vocé pudesse escolher 10 momentos mar-
cantes do ano de 2025 na sua vida, quais
ocasides entrariam nessa lista? Quais foram
as suas principais conquistas, os desafios
que mais exigiram de vocé e, principalmente,
0 que procurou construir que pudesse deixar
um legado para quem esté ao seu redor?

Para o Instituto Vencer o Cancer, esse exer-
cicio ajuda a traduzir o significado de um ano
intenso, de avancos concretos e de respon-
sabilidades crescentes diante de um cenério
desafiador. Em um pais onde o nUmero de ca-
sos de cancer continua a crescer, cada passo
dado precisa ter propésito, escala e impacto
real.

Foi com essa perspectiva que chegamos a
2025 consolidando uma trajetéria de 11 anos,
com atuacéo estruturada em educacgao, pes-
quisa clinica e advocacy, e com resultados
que reforgam a solidez dessa base.

mi

USUARIOS NO PORTAL

ARTICULACOES

CENTROS DE PESQUISA

EDUCACAO

Informagéao salva vidas

A educagao segue como base dessa atuagao, com a convicgdo de que informagéao salva
vidas. Desde o langamento do livro "Vencer o Cancer", em 2014, o Instituto j& publicou
oito obras, todas disponiveis gratuitamente, além de manter presenga ativa nas redes
sociais e em multiplos formatos de contetdo, como podcasts e campanhas de conscien-
tizagdo. S6 em 2025, mais de 6 milhdes de usuérios acessaram o portal, ampliando o al-
cance de informagdes qualificadas sobre prevencao, diagnéstico precoce e tratamento,
sempre com linguagem acessivel e embasamento cientifico.

ADVOCACY

Articulacdo para mudancas concretas

Na frente de advocacy, o Instituto atuou na articulagédo entre sociedade civil, especialis-
tas e poder publico para ampliar o acesso a politicas essenciais, como vacinagdo contra
o HPV, rastreamento adequado e equidade no tratamento. Iniciativas como a Alianga
para a Eliminagao do Cancer do Colo do Utero e a contribuicao para a Politica Nacio-
nal de Enfrentamento da Infecgdo por HPV refletem esse compromisso, com impacto
direto na vida de milhares de pessoas.

PESQUISA CLINICA

Vetor de transformacgao cientifica

Jéa a pesquisa clinica tem se consolidado como um dos principais vetores de trans-
formagdo. Em 2025, o Instituto alcangou a marca de 20 centros implementados em
todas as regides do pais, ampliando o acesso de pacientes a estudos clinicos e tera-
pias inovadoras. O ano também marcou o fortalecimento da gestéo interna do programa,
com maior controle de dados, padronizagdo de processos e qualificacdo das equipes. O
préximo passo seré a integracdo desses centros em rede, potencializando resultados e
posicionando o Brasil de forma mais relevante no cenério global da pesquisa.
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Essa estratégia parte de uma constatacéao
clara: no Brasil, ainda ha milhares de pessoas
que enfrentam o cancer com diagnéstico
tardio, acesso limitado e poucas opgdes
terapéuticas. Mudar esse cenarivo exige
mais do que iniciativas isoladas. Exige escala,
articulagdo e compromisso de longo prazo.

Os préximos anos seréo decisivos. E é com
esse olhar de futuro que o Instituto Vencer
o Céncer segue atuando, com a convicgdo
de que cada avango sé6 faz sentido quando
chega, de fato, a quem precisa.




03 - DESTAQUES 2025

NOSSO PROPOSITO PERMANECE O MESMO

Fuxistem muitas formas de vencer o cdncer.
I para cada uma delas, estamos aqui.
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CAPITULO 04 - 11 ANOS DO IVOC

Onze anos. Cada um deles,
uma forma de

A trajetoria completa do Instituto: do site lancado em 2014
a uma visdo de futuro ambiciosa

2014 — Langamento do portal e do livro Vencer o Cancer
2019 — Reconhecimento como OSCIP

2021 — Aprovagéo do Sim Pra Quimio Oral

2025 — Langamento da Visao 110-100



04 - 11 ANOS DO IVOC

11 anos por todas as formas de vencer o cancer

Em 2025, o Instituto Vencer o Cancer completou 11 anos de atuacéao, reafirmando um compromisso
que nasceu com a propria institui¢gdo: estar ao lado das pessoas. Porque existem muitas maneiras de
vencer o cancer. E para cada uma delas, o Instituto escolheu estar presente, com ciéncia, informagao
e, sobretudo, humanidade.

ANOS DE IVOC

OSCIP DESDE 2019

TRES PILARES QUE SE COMPLEMENTAM

PESQUISA EDUCAGAO ADVOCACY

Implementagéo de centros de pesquisa
clinica, fomentando estudos inovadores
sobre medicamentos, tecnologias e con-
dutas, e ampliando o acesso da popula-
¢céo a tratamentos de exceléncia de forma
mais equitativa.

Disseminagéo de informagédo de qualida-
de, com linguagem acessivel e contetido

confidvel, contribuindo para a prevengéo,
o diagndstico precoce e a compreensao

das possibilidades de tratamento.

Articulagdo entre diferentes esferas
governamentais, buscando promover
politicas publicas que ampliem o aces-
so e reduzam desigualdades no cuidado
oncolégico.
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Conheca mais sobre esta trajetoria.

2014

INiC10O DA TRAJETORIA

Tudo comega com o portal
e o primeiro livro

Langamento portal Vencer o
Cancer, com o compromisso de
democratizar o acesso a informacgéo
de qualidade sobre prevencéo,
diagndstico e tratamento

Langamento do livro Vencer o
Cancer

Mobilizagao pela causa -
Participacédo no | Congresso Todos
Juntos Contra o Cancer ¢ inicio
de participagdo no Movimento

que redne centenas de entidades
brasileiras atuantes na Oncologia

2

2

2

PAPEL SOCIAL

015

Fortalecimento do papel social do Vencer o Cancer, com a participacéo na
Declaracao para Melhoria da Atencao ao Cancer no Brasil

Langamento dos livros Vencer o Cancer de Mama e Vencer o Cancer de
prostata 5 s

Vencer o Cancer chega ao Instagram, ampliando os canais de informacao

016 MARCO VIRA OFICIALMENTE INSTITUTO VENCER O CANCER

O Vencer o Cancer se torna oficialmente Instituto Vencer o Céncer

Langamento da campanha Busque Vencer, em parceria com a Ogilvy, mostrando que a informacéao de
qualidade é o comecgo do tratamento

A realizacdo de eventos como o “Seminério pacientes e familiares cancer de mama”, que teve sete
edicdes, levou informag&o para cidades como Recife, Brasilia e Belo Horizonte

017 AMPLIAGAO

Langamento da Plataforma de Busca Ativa por Estudos Clinicos Oncolégicos e Onco-Hematolégicos —
uma iniciativa inédita no pais, com videos explicativos sobre os protocolos

Inicio do Projeto Colorir — parceria com o Hospital Pérola Byington (SUS), em S&o Paulo, que realizava
gratuitamente a dermopigmentag&do paramédica de aréola das pacientes que passaram pela mastectomia

Campanha autoral “Somos Diferentes na Vida. Somos Iguais nesta Luta”, com video de pacientes que viralizou
nas redes sociais

Atuacgdo junto com outras entidades na atualizagao do rol de procedimentos dos planos de salde,
conseguindo a incorporacéo de medicamentos orais e procedimentos



o

2018

MOBILIZACAO

Langamento do Projeto
Sim para Quimio Oral —
Manifesto com mais de
5.000 assinaturas

Realizagao da Corrida
#BusqueVencer, no Vale do
Anhangabau, com mais de
mil inscritos, incentivando a
prética de esportes para a
prevencéo do cancer

Eventos para profissionais de
salde e pacientes, como o
Simpésio de Farmacia Clinica
e o0 Workshop “Imunoterapia
deAaZz"

o

2019

IVOC TORNA-SE OSCIP

Instituto Vencer o Cancer
torna-se uma OSCIP
(Organizagéo da Sociedade
Civil de Interesse Publico)

Atuacéo em Advocacy —
mobilizagdo em Brasilia pelo
andamento do Projeto Sim
para Quimio Oral

Projeto Gosto —

webserie com pacientes

e profissionais de salde,
enfatizando a importancia da
alimentacéo para a melhoria
da imunidade durante o
tratamento

o

2020

PANDEMIA

Langamento do projeto
Tarja Verde, em parceria
com a Ogilvy, para incentivar
a alimentac&o saudéavel na
infancia como prevencgao

do céncer e outras doencas
cronicas na fase adulta

COVID-19 — com a
pandemia, o Instituto langou
0s projetos “Para a satde
néo tem quarentena” e
“Cuidar+", para os cuidados
do paciente com cancer

Realizagdo do projeto de
Investigagdo sobre o cenério
do céncer de préstata no
sistema de saude publico
brasileiro

CANGER

04 - 11 ANOS DO IVOC

o

2021

CONQUISTA

SIM PRA QUIMIO ORAL
APROVADO

Sim Pra Quimio Oral

Vencer o Cancer
de Pulmao

|
f
-

| Forum
IVOC & BandNews
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2022 2023

EXPANSAO DA PESQUISA PESQUISA COMO FOCO

NOVO PORTAL E IMPLANTACAO
DOS CENTROS DE PESQUISA

+ Planejamento estratégico pro-bono para
definicao de diretrizes —

L tode N tal
angamento de Novo porta Bain & Company

Ampliagédo de parcerias para campanhas,

- ) + Pesquisa Clinica passa a ser projeto foco
acoes e conteudos de awareness

+ Langamento dos livros Vencer o Cancer
Ginecoloégico e Vencer o Cancer de
Pele e Melanoma

Governanga: formagéao do conselho
consultivo

Projeto Piloto HPV — Vacinar hoje para
prevenir contra o cancer no futuro e nova
campanha em parceria com Ogilvy

Langamento do Livro Vencer
o Cancer de intestino, reto
e canal anal

Inicio da implantacé&o de seis + 6

centros de pesquisa clinica CENTROS DE
PESQUISA

no Norte, Nordeste e

Centro-Oeste do Brasil

2024

CONSOLIDAGAO E PRIMEIRO
JANTAR IVOC

Ll

AV

Consolidagao da Rede Vencer o

Chy
Cancer de Pesquisa Clinica : 1r

I Simpésio Rede Vencer o Cancer de
Pesquisa Clinica

Langamento da Alianga Nacional
para a Eliminacéo do Céancer do Colo
do Utero em parceria com o Grupo
Mulheres do Brasil

Langamento da Campanha
#CancerTueNews

Langamento da segunda edigdo do
livro Vencer o Cancer de Pulméao e da
quarta edicéo do livro Vencer o
Cancer de Mama

Realizagdo do primeiro Jantar
e Leilao Beneficente do
Instituto Vencer o Cancer




2025

2° Jantar IVOC + Visao 110100
Segundo Jantar do Instituto e langamento da Visdo 110100 —
direcionamento estratégico para a préxima década.

Livro de onco-hematologia
Langamento do livro Vencer o Cancer
Hematolégico — oitava obra do Instituto.

Healthspan Summit

Realizagdo do Healthspan Summit — Viver mais e melhor:
ciéncia da longevidade e prevencéo do cancer.

Com a presenca internacional do Dr. Valter Longo, PhD.

O ano da mudanca
de ciclo

Visao 110100, Healthspan Summit, Maracan, novo
livro de hematologia, Spoilers que salvam.

J

Campanha “Spoiler que salva”

Para incentivar a vacinagdo contra o HPV — Veja
a campanha criada pela Agéncia Ogilvy em nosso
Instagram e tiktok

Novembro Azul no Maracana

Novembro Azul do Vencer o Cancer no Maracand — campa-
nha “Falar & jogo. Cuidar é vencer.”, em parceria com Flamen-
go e Novartis. Veja no Instagram.
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IVOC - RELATORIO 2025

Onge anos depois, o futuro do controle do cancer
no Brasil comeca agora.




CAPITULO 05 - MARKETING E COMUNICAGAO

Comunicar para
transformar: o impacto da
informacao no cancer

Como o IVOC se consolidou como uma das principais
Pplataformas de informagio qualificada em oncologia no
Brasil.

NUMEROS DESTE CAPITULO

5,3 milh6es de novos usuéarios no site em 2025
47 milhdes de aparigées mensais no Google
1.391 inser¢des na imprensa

+32 milhdes de visualizagbes no TikTok
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Falar sobre cancer ¢, antes de
tudo,

E & justamente esse o ponto de partida do trabalho de Comunicag&o do Ins-
tituto Vencer o Cancer: transformar informagéo em algo que realmente faca
sentido na vida de quem precisa dela.

De um lado, estéo os pacientes, que buscam entender o diagnéstico, conhe-
cer as opgdes de tratamento, acompanhar os avangos das novas terapias e
encontrar caminhos para cuidar da satde de forma integral. Do outro, esta
toda a sociedade, incluindo familiares, amigos e cuidadores, que também pre-
cisam de informacéao clara para apoiar, acolher e agir. No fim das contas, esses
dois publicos se encontram o tempo todo, e € nesse encontro que a comuni-
cagdo ganha ainda mais forga.

Cada pessoa informada pode se tornar um agente de transformacéo: alguém
que compartilha conhecimento, incentiva a prevengao, valoriza o diagnostico
precoce e contribui para mudar a forma como o cancer &€ encarado. Tornar
acessiveis temas que, a primeira vista, podem parecer dificeis, mas que fazem
toda a diferenga quando chegam as pessoas de forma clara e responséavel.

Ao compartilhar nimeros de impacto, o Instituto nao fala apenas de alcance,
mas de histérias que comegam a ser transformadas a partir da informacao.
Porque, no fim, comunicar bem é também cuidar.

¢ transformar informacdo em impacto.




Alcance, relevancia e transformacao

Os resultados de comunicago alcangados em 2025 reforgam o papel do Instituto Vencer o Cancer
como uma das principais plataformas de informacgéao qualificada em oncologia no Brasil. Mais do
que nimeros expressivos, os dados revelam uma estratégia consistente de produgao e distribuicédo de
contelddo, com foco em alcance, credibilidade e impacto social.

Fm 2025, a informagdo de qualidade alcancou milhoes de pessoas e se consolidou
como ferramenta essencial no cuidado do cincer.

NOVOS USUARIOS NO SITE EM 2025

O ano que multiplicou o alcance
do conhecimento em satide.

5,3 milhdes de novas pessoas chegaram

ao portal Vencer o Cancer em 2025. Cada
acesso € uma deciséo informada possivel:
sobre prevencgéo, diagnéstico ou tratamento.

NUMEROS QUE TRADUZEM IMPACTO

+500mii  47mi 1.391 240

Acessos mensais Aparicdes mensais Inser¢oes Conteudos
ao site no Google na imprensa produzidos
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Redes sociais: crescimento e diversificagcao de alcance

Nas redes sociais, os resultados mostram n&o apenas crescimento, mas diversificagdo de alcance e de publicos.

Contelido que gera confianga e repercussao

( N ( N\ (F =)
INSTAGRAM FACEBOOK @ YOUTUBE @ TIKTOK
@vencerocancer /institutovencerocancer Profundidade e escala @vencerocancer.oficial

157mit 1,8mit 2, Imil 103mit 811,6mit 1,Imil 25mi+ 15, 7mil
SEGUIDORES ALCANCE VISUALIZAGOES SEGUIDORES ALCANCE VISUALIZAGOES PESSOAS ALCANCADAS SEGUIDORES
O Instagram se consolidou O Facebook mantém relevancia O YouTube se destaca pela Ja o TikTok representa um
como um dos principais canais ao atingir publicos amplos, profundidade e escala, avango estratégico importante.
de engajamento, com 157 mil com mais de 800 mil pessoas com conteldos que Com mais de 32 milhdes de
seguidores e mais de 2 milhdes alcangadas, complementando ultrapassaram 25 milhdes visualizagodes, a plataforma
de visualizagdes ao longo do a estratégia multiplataforma do de pessoas, impulsionados mostrou seu potencial para
ano, reforgando seu papel na Instituto. pela participagao de grandes alcangar publicos mais jovens,
disseminagao de conteudo especialistas. tradicionalmente menos
educativo em formatos engajados em temas de salde.
acessiveis.

. & \. 2\ J

A produgdo de conteddo foi um dos pilares dessa estratégia. Em 2025, foram mais de 240 materiais desenvolvidos, entre artigos, press releases e contel-
dos institucionais, aliados a 1.391 inser¢des na imprensa.

A presenga em veiculos de grande alcance reforga ndo apenas a visibilidade, mas a credibilidade do Instituto, ampliando o impacto das mensagens e con-

tribuindo para qualificar o debate pUblico sobre o cancer. Esse movimento evidencia um ponto central: quando a informacéao é consistente, baseada em
evidéncias e bem estruturada, ela ganha espaco e reverbera.

Ao mesmo tempo, os dados indicam um desafio relevante: transformar alcance em interagdo e engajamento ativo, especialmente entre as novas geragoes.



Presenca permanente em veiculos de grande alcance

Outro ponto relevante é a presencga do Instituto em colunas permanentes em veiculos como Forbes, Estaddo, O Globo, Veja.com e Band. Essa atuagdo amplia
a capilaridade da comunicacgao e reforca a estratégia de ocupar diferentes espagos para levar informacao de qualidade a publicos diversos.

Esse movimento demonstra que o impacto ndo esta apenas na produgéo de conteldo, mas na sua distribuigdo estratégica: estar presente nos canais
certos, com a linguagem adequada para cada audiéncia. Ao mesmo tempo, os resultados confirmam que o Instituto estd no caminho certo: combinando
conteldo de qualidade, presenga multiplataforma e estratégia de distribuic&o, & possivel ndo apenas informar, mas transformar realidades.

COLUNAS EM GRANDES VEICULOS

Forbes »ESTADA0 oGLoBo Vveja BAND. pQDER;

COLUNA PULSA COLUNA COLUNA SAUDE COLUNA

Comunicar é também acompanhar

Os dados de 2025 indicam que a comunicagao do Instituto ndo apenas alcanga milhdes de pessoas, mas cumpre um papel essencial na jornada do
paciente. A busca por informag&o qualificada, especialmente em ambientes digitais, revela que o contetdo produzido esta sendo utilizado como apoio para

decisdes relacionadas a prevengao, diagnéstico e tratamento.

Se por um lado os nmeros demonstram grande alcance e visibilidade, por outro apontam oportunidades estratégicas para os préximos anos. O desafio
passa a ser aprofundar o engajamento, especialmente entre pdblicos mais jovens, e transformar audiéncia em participagéo ativa. Isso inclui estimular
interacéo, fortalecer comunidades e ampliar o sentimento de pertencimento em torno das pautas de sadde.

Informacao em saude nao é apenas contetdo.

— VINICIUS HIROSE, Gerente de Comunicacgéao e Educagao
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A Comunicacdo é um dos pilares do trabalho do Instituto Vencer o Cdncer e a informacdo é um dos
primeiros passos para promovermos o controle do cancer no pais.

Ainda temos muitos desafios pela fiente quando falamos em prevengdo, diagndstico precoce, acesso ao
tratamento ¢ redugio das desigualdades em saude. I, diante de um pais tao diverso como o Brasil,
comunicacdo e educacdo em satide talvez sejam as ferramentas mais democrdticas que temos para
chegar a qualquer lugar, respeitando as caracteristicas, diferencas e peculiaridades da nossa populacao.

E justamente nesse contexto que nossa comunicacdo ganha ainda mais relevdncia, sempre com o

objetivo de traduzir o conhecimento cientifico em uma linguagem acessivel, clara, responsdavel e
acolhedora.

Por meio de entrevistas, reportagens, campanhas, videos, podcasts, coberturas de congressos
internacionais e contetidos digitais, buscamos levar informacdo de qualidade para milhoes de pessoas,
ajudando pacientes, familiares e a sociedade a compreender melhor o ciancer, seus fatores de risco,
Jformas de prevengdo, diagnostico e possibilidades de tratamento.

Mais do que comunicar; o propdsito é contribuir para que a informacio seja uma ferramenta de
transformacdo social e de promo¢ao da saude. Informar também é cuidar.”

— FERNANDA D'AVILLA

Jornalista e assessora de imprensa do Instituto Vencer o Cancer



CAPITULO 06 - EDUCACAO

um ano que uniu
informacao e impacto

Como o IVOC avancou em sua missao de transformar
a maneira como a sociedade brasileira entende, previne
¢ enfienta o cincer.

*  Novembro Azul no Maracana - “Falar é jogo. Cuidar é vencer.”
+  Campanha “Ovos do Peganha” - humor para falar sobre tabu
»  “Spoilers que salvam” no TikTok - vacina HPV

. Livros, podcasts, lives - DoctorTalks, MesaCast, MiniDocs

«  Congresso TJCC - ASCO 2025 (Chicago)

Maisa no TikTok: Vacina contra HPV: Prevencdo de Cancer no Brasil / +2M de views




CAMPANHAS QUE EVOLUEM COM A SOCIEDADE

As tradicionais campanhas de conscientizagdo ganharam novos significados. Os
chamados meses coloridos foram revisitados com uma abordagem mais atual,
baseada em evidéncias e centrada nas pessoas.

Mais do que marcar datas no calendario, o Instituto buscou oferecer contetdo
continuo, qualificado e acessivel, ajudando o pUblico a compreender, de forma préatica,
0 que pode ser feito para prevenir e diagnosticar o cancer mais cedo.

NOVEMBRO AZUL - MARACANA @

Lalar ¢ jogo.

Cluidar é vencer:

Em novembro, esse movimento ganhou ainda mais for¢a ao enfrentar um dos maiores
desafios da
comunicagcdo em saude: falar com quem, historicamente, evita esse tipo de conversa.

Com o mote "Falar é jogo. Cuidar é vencer", o Instituto levou a discussao sobre cancer
de préstata para além dos espacos tradicionais e ocupou um dos maiores palcos do
pais: o futebol. Em parceria com o Flamengo e com apoio da Novartis, a campanha
"Entrevista Coletiva" transformou o Maracan&d em uma plataforma de conscientizacéao,
com ativacdes durante partida, presenga nos teldes e o engajamento dos jogadores.

A iniciativa convidou os homens a colocarem a salde em pauta e reforgou a
importancia do diadlogo no cuidado.

' ' Nosso desafio ndo é apenas falar
sobre cincer. E fazer esse tema chegar
as pessoas com leveza, relevancia
¢ presenga no cotidiano.

— MIRIAM LEWENSZTAJN, Gerente de Marketing

<{> PARCERIA ESTRATEGICA

Flamengo Novartis

CLUBE - ESTADIO APOIO

Ativagoes durante a

Maracana partida
COMO PLATAFORMA Presencga nos teloes
DE CONSCIENTIZAGAO Engajamento dos

jogadores

=R
...-"-

"1 FALAR £ JOGO. CUIDAR E VENCER. IE




Humor, redes sociais e abordagens criativas em satde

Ao mesmo tempo, uma estratégia
complementar ampliou ainda mais esse
alcance. Com a campanha
o Instituto apostou no

para abordar um tema
ainda cercado por tabu: o cancer de testiculo.

Ao trazer leveza para a conversa, sem abrir
maéo da informacgéo de qualidade, a campanha,
criada pela agéncia Capuccino, conseguiu

se aproximar de um pUblico que muitas

vezes nao se reconhece nas abordagens
tradicionais de saude. Mais do que chamar
atencdo, a iniciativa abriu espaco para o
dialogo, mostrando que

&

“Spoiler que salva”

A presenca ativa nas redes sociais se consolidou como

um pilar fundamental para atingir novos pUblicos. Nesse
contexto, a campanha “Spoilers que salvam”, criada

pela agéncia Ogilvy com foco no TikTok, se destacou ao
explorar uma abordagem criativa e direta para falar sobre
prevengao. Em videos curtos, médicos como ginecologistas
e oncologistas passaram a

antes que ela acontecesse.

Ao abordar o HPV, os conteldos desmistificaram o

virus, explicaram formas de prevencgéo e reforgaram a
importancia do cuidado com a salde de forma antecipada.
Com linguagem simples, dindmica e alinhada a l6gica da
plataforma, os videos transformaram informacéo cientifica
em conteldo acessivel e acionavel.

A vacina contra o HPY pode prevenir
até

No caso do cancer, conhecer o “spoiler” pode salvar vidas.

A vacina
contra HPVW
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Novos livros e presenga em
plataformas digitais

Em paralelo, o Instituto seguiu investindo
na democratizagao da informacgéao. O
langamento de novos livros, especialmente
na &rea de onco-hematologia, ampliou o
repertério de conteldos disponiveis ao
publico.

A presenca dessas obras em plataformas
digitais como Amazon representou um
avango importante na estratégia de acesso,
permitindo que mais pessoas encontrassem
informacgéao confidvel, baseada em
evidéncias, em diferentes formatos e canais.

LANQAMENTO 2025
Fencer o Cancer
Hematologico

[

m.rum‘-_h—

Disponivel na Amazon
e Playstore

Livros e novos formatos que aproximam ciéncia e pessoas

A diversificagdo de formatos foi uma das marcas do ano. Lives, webcasts e podcasts passaram
a ocupar um espago central na estratégia de comunicagéo. Ao traduzir temas complexos da
oncologia em conversas acessiveis e proximas da realidade das pessoas, o Instituto fortaleceu o
vinculo com o publico e ampliou o alcance das informacdes.

Veja os contetidos no Youtube

DoctorTalks
WEBCAST - MEDICO

Conversas com especialistas que traduzem temas complexos da oncologia
em linguagem acessivel.

MesaCast
RODA DE CONVERSA

Roda de conversa com profissionais de salde, pacientes e especialistas
em torno de temas centrais.

-=

MiniDocs e—————
SERIE - DOCUMENTAL by -

Série de mini-documentérios que aprofundam temas cientificos S TR R

e _E

o e s [
L Lam

Diarios de Vitoéria = =
SERIE - NARRATIVA .

Histoérias reais de pacientes que d&o voz & experiéncia humana do enfrentamento da doenca.



Presenca ativa nos principais foruns de oncologia

E cobaia.

Congresso TJCC | Todos Juntos Contra o Cancer - Qualidade de vida em pauta

Esse compromisso esteve presente no Congresso Todos Juntos Contra o Cancer (TJCC), um dos principais féruns
da oncologia no Brasil.

Durante o evento, realizado em setembro, A Rede Vencer o Cancer de Pesquisa Clinica levou ao centro do debate
uma questao cada vez mais relevante: a qualidade de vida como prioridade no tratamento. A partir de uma pesqui-
sa inédita sobre cancer de bexiga, em parceria com a Merck, foi possivel trazer a perspectiva dos pacientes, eviden-
ciando que o cuidado vai além da sobrevida e deve considerar o impacto das decisdes terapéuticas no dia a dia.

A participagdo também trouxe inovacao na forma de comunicar, com iniciativas como o uso de holografia em painéis,
ampliando o engajamento e tornando o conteldo mais acessivel e dindmico.

Qualidade de vida Cancer de bexiga Holografia

@) INTERNACIONAL - CHICAGO
ASCO 2025 | Conectando o Brasil a ciéncia global

No cenério internacional, a cobertura do Congresso Americano de Oncologia Clinica - ASCO 2025 marcou mais um capitulo importante dessa trajetoria.

Diretamente de Chicago, a jornalista Fernanda D’Avilla e a farmaco-economista Gabriela Tannus acompanharam e traduziram os principais avangos da oncologia mundial,
conectando o puUblico brasileiro as descobertas mais recentes em pesquisa clinica, medicina personalizada e novas abordagens terapéuticas.

Mais do que informar, essa atuagéo refor¢a o papel do Instituto como ponte entre a ciéncia e a sociedade, tornando o conhecimento mais préximo, compreensivel e
relevante.

A melhor prova da importancia de coberturas internacionais como a ASCO é a resposta da propria sociedade: nossos contetdos alcangaram mais de CC milhdes de pes-
soas. Quando a informacao é relevante, confiavel e traduzida com qualidade, ela ndo apenas circula — ela mobiliza, engaja e transforma conhecimento em impacto real.

Ponte entre a ci¢ncia e a sociedade, com olhar focado na qualidade de vida ¢ bem-estar do paciente.
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CAPITULO 07 - PESQUISA CLINICA

Apoio a produgao de
conhecimento para gerar

Um dos pilares centrais do Vencer o Cancer e

principal vetor para gerar impacto real no controle
do cancer no Brasil.

20 centros de pesquisa em todas as regides
10 centros em operagao com estudos clinicos ativos
270 pacientes incluidos - 46 estudos aprovados
* Depoimento - Jackson Santana - “A pesquisa salvou minha vida”




Estratégia estruturante dentro da Visao 1-10-100

A pesquisa clinica € um dos pilares centrais de atuagdo do Instituto Vencer o Cancer e um dos principais vetores para gerar impacto real no controle do
cancer no Brasil.

Para além de uma frente técnica, ela representa uma estratégia estruturante dentro da Visdo 110-100, e orienta o crescimento do Instituto ao conectar
escala, profundidade e transformacgdo. Ao impulsionar a pesquisa clinica, o Instituto atua diretamente na ampliagdo do acesso a tratamentos inovadores,
na reducéo de desigualdades regionais e no fortalecimento do protagonismo cientifico do pais.

Da plataforma de busca a Rede Vencer o Cancer de Pesquisa Clinica

O incentivo a pesquisa clinica faz parte da trajetéria do Instituto desde seus primeiros anos.

2017 < PRIMEIRO PASSO

Plataforma de busca por estudos clinicos

Em 2017, com o langamento da plataforma de busca por estudos
clinicos no site, o Vencer o Cancer deu um passo importante para
aproximar pacientes de oportunidades de tratamento, tornando
a informagé&o mais acessivel e pratica.

Essa iniciativa marcou o inicio de uma atuacdo consistente volta-
da a desmistificar a pesquisa clinica e posiciona-la como parte
do cuidado, e nao como uma alternativa distante da realidade dos
pacientes.

2021 e

Rede Vencer o Cancer de Pesquisa Clinica

Em 2021, esse compromisso ganhou escala com o inicio da estrutu-
ragdo da Rede Vencer o Cancer de Pesquisa Clinica.

A partir de um edital nacional, seis hospitais filantrépicos e do

SUS localizados nas regides Norte, Nordeste e Centro-Oeste foram
selecionados para a implementacéo e fortalecimento de centros de
pesquisa clinica.

A iniciativa representou um avango estratégico importante: levar a
pesquisa para além dos grandes centros, ampliando o acesso da
populagéo a estudos clinicos e contribuindo para reduzir desigual-
dades histéricas no cuidado oncolégico.
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A Rede em todas as regidoes do Brasil

A Rede conta com 20 centros de pesquisa, sendo 10 centros ja em operagaéo com estudos clinicos ativos. Os nUmeros demonstram evolugdo consistente.

Centros distribuidos por todas as regides TOTAL DA REDE EM OPERAGAO

FORTALEZA

centros ativos
i Em todas as regides do pais Com estudos clinicos em andamento
SAO LuIz JOAO PESSOA s o
MANAUS NATAL
PA
AM CE
MA RN RECIFE
RESULTADOS ACUMULADOS EM 2025
PB
PE PETROLINA
RO AL
MACEIO
BA
MT
PORTO VELHO SALVADOR
GO P -
PACIENTES INCLUIDOS ESTUDOS DE INTERVENGAO FEASIBILITIES
RONDONOPOLIS FEIRA DE SANTANA Até 0 momento Participacoes Realizadas
Ms MG PASSOS
CAMPO GRANDE
SP Ry VOLTA REDONDA
GOIANIA
ANAPOLIS BRAGANGA PAULISTA
sC SAO PAULO
CHAPECO ESTUDOS APROVADOS EM ANDAMENTO TRAMITES

REGULATORIOS
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VOZ DA GESTAO -
PESQUISA CLiNICA

"0 ano de 2025 foi

para a Rede Vencer o Cincer de Pesquisa

Clinica muito mais do que um periodo
de crescimento, foi um ano de cniendi-
mento sobre a responsabilidade que
0 programa tem no que dig respeito
ao fomento a ciéncia, no impacto que
podemos ofertar para o Brasil, tanto na
Sforma economica quanto na melhoria
da prdtica assistencial com evidéncias
cientificas.”

"Pesquisa é trazer a cquidade ao
fratamento, e levar oportunidade a
quem ndo feria, e fager com que possa-
mos de fato impulsionar uma medicina
mais igualitdria e eficaz a todo o pais.
Por isso 2025 foi 0 ano de nos posicio-
narmos como um grande HHUE de
Pesquisa Clinica, que atua cono eixo
central desde centros qualificados até o

match de pacientes com estudos clinicos.”

— JULIANA MAURI
Gerente de Executiva Pesquisa Clinica -
Instituto Vencer o Cancer

07 - PESQUISA CLINICA

ATUACAO INTEGRADA PARA TRANSFORMAR O ACESSO

A estratégia se estrutura em frentes complementares

Impulsionar a pesquisa clinica significa transformar conhecimento em acesso, ciéncia em cuidado e
estratégia em impacto real na vida das pessoas.

FRENTE 1

Formacéao de profissionais de saade

Capacitagéo continua para ampliar a compreenséo sobre os beneficios e a seguranga dos estudos clinicos, esti-
mulando a adeséo de pacientes e fortalecendo a cultura da pesquisa na pratica médica.

Q‘l FRENTE 2
Educagao do publico leigo

Producgéo de contetdos que desmistificam a pesquisa clinica, ampliando o conhecimento da populagéo e
reduzindo barreiras culturais relacionadas & participagéo em estudos.

FRENTE 3
m. Fortalecimento de centros de pesquisa

Apoio & estruturagao de centros com qualidade e visdo estratégica, aumentando sua capacidade de atrair
estudos e geragao de impacto nas regides onde estéo inseridos.

FRENTE 4 @200
dj], Pesquisas de impacto social

Atuagao na geracdo de dados e discussao de temas estruturais que influenciam o acesso a pesquisa clinica,
contribuindo para o desenvolvimento de politicas publicas mais efetivas.

PROXIMA

Tecnologia e recrutamento de pacientes

Uso de solugdes digitais para conectar pacientes a estudos clinicos disponiveis, considerando localizagéo e
perfil, além de gerar inteligéncia de dados para tornar o recrutamento mais eficiente.
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12° Congresso Todos Juntos Contra o Cancer TODOS JUNTO
No 12° Congresso Todos Juntos Contra o Cancer, realizado em setembro de 2025, em S&o Paulo, c o ~
o Instituto Vencer o Céncer participou com um painel dedicado a pesquisa clinica, conduzido por N T R A o c A. N c

Juliana Mauri, gerente executiva da &rea. O encontro colocou o paciente no centro da discusséo,
destacando como o acesso a informagao e o conhecimento sobre estudos clinicos podem _ S— A
empoderar e transformar sua jornada de cuidado.

6~181S

A iniciativa também abordou a importancia de desmistificar a pesquisa clinica e ampliar o acesso,
reforgando o papel conjunto de médicos, pesquisadores e sociedade nesse processo.

Articulagdo com o Senado e Lei 14.874/24

MARCO REGULATORIO

Lei 14.874/24

Pesquisa em seres humanos

Pesquisas de impacto social

Em setembro de 2025, o Instituto Vencer o Cancer promoveu uma reuniao,
em S&o Paulo, com os senadores Wellington Fagundes (MT) e Marcelo
Castro (PI) para discutir estratégias de incentivo a pesquisa clinica no

Brasil. O Instituto Vencer o Cancer atuou de forma ativa

para informar e contribuir com as discussdes sobre a
Representado pelo Dr. Fernando Maluf, fundador do Instituto, e por aplicabilidade da Lei 14.874/24.
Juliana Mauri, o encontro reforcou a importancia de avangar em politicas
publicas que ampliem o acesso a estudos clinicos e fortalegcam o papel Ao longo do ano, a instituigdo teve participagao relevante
do pais no desenvolvimento cientifico global. na desmistificagao do tema junto a populagéo, além de

presenca constante em agendas em Brasilia, evidenciando
seu compromisso com o fomento a pesquisa clinica no pais.

Sen. Wellington Fagundes (MT) Sen. Marcelo Castro (PI)




DEPOIMENTO - VIDA TRANSFORMADA

Jackson Santana

Apés esgotar as opcoes de
tratamento, ele ouviu que nao havia
mais alternativas disponiveis. Mesmo

com dores intensas e mobilidade
reduzida, viajou do Para a Sao Paulo
em busca de uma nova chance. Essa
chance veio por meio de um estudo
clinico.

A pesquisa ¢ hoje
eu 1ncentioo as pessoas, porque ela ¢ muito
importante em todos os sentidos.”

"I um avango da medicina e da ciéncia muito grande. As pessoas
pensam que ¢ teste, mas os medicamentos jd _foram estudados.

Fu tenho ¢ me sinto importante por
participar de algo inovador, que pode ajudar outras pessoas
também.”

— JACKSON SANTANA

Paciente - participante de estudo clinico

Sua histoéria traduz, de forma concreta, o impacto da pesquisa clinica: ndo
apenas como avango cientifico, mas como oportunidade de vida.
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CAPITULO 08 - JANTAR BENEFICENTE

Mobilizacao em prol da
pesquisa clinica e do
do cuidado oncolégico

Jantar e Leildo Beneficente 2025 -
Clube Atlético Monte Libano -
Sao Paulo - 4 de novembro.




IVOC - RELATORIO 2025
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Melhores
- momentos
MOBILIZACAO EM PROL DA ONCOLOGIA do jantar *

Mais do que uma noite de arrecadagao, um propdsito claro

Em 2025, o Instituto Vencer o Cancer realizou mais uma edigado de seu Jantar e Leildo Beneficente no Clube Monte Libano, em S&o Paulo, consolidando o
evento como uma das principais iniciativas de mobilizagdo em prol da oncologia no pais.

Mais do que uma noite de arrecadagéo, o evento teve um propésito claro: fortalecer a pesquisa clinica como caminho para ampliar o acesso a tratamen-
tos inovadores e reduzir desigualdades no cuidado do cancer no Brasil.

MOBILIZAGAO EM NUMEROS

;‘QQ % pg'l

800 R$907.. 40.

CONVIDADOS LEILAO BENEFICENTE INSERCOES NA IMPRENSA

Engajamento em torno da causa Pesquisa clinica + educagéo TVs, jornais e portais Redes sociais, jornais e portais

Acima dos nimeros, esses resultados evidenciam uma mobilizagdo crescente em torno de um objetivo comum: tornar o Brasil mais ativo na geragéo de
conhecimento e, a0 mesmo tempo, ampliar o acesso da populagdo a terapias inovadoras.

A pesquisa clinica ndo é apenas desenvolvimento cientifico, é também acesso,
oportunidade e possibilidade real de transformar desfechos para pacientes.




A noite que reuniu nomes expressivos da sociedade brasileira

- Tarcisio de Freitas (governador)

EMPRESARIADO E PERSONALIDADES
@ RODRIGO FARO CELSO PORTIOLLI RENATO MOYSES

« Ricardo Nunes (prefeito SP) Apresentagao Leildo Superbid

AULA DE SURF
iTALO FERREIRA

ALTA COSTURA
LETHICIA BRONSTEIN

RAQUETE AUTOGRAFADA
JOAO FONSECA

AULA DE JIU-JITSU
IRMAOS VALENTE

CAMISA + CHUTEIRA
NEYMAR JR

SHOW DJ ALOK
CAMAROTE + BACKSTAGE

SHOW GILBERTO GIL
SALVADOR

HOSPEDAGENS
EXPERIENCIAS

Creditos Fotos: Wagner Brito Fotografias

VINHOS PREMIADOS

SAFRAS EsPECIALS Conversa entre Dr. Buzaid e Prof. Valter Longo

Reconhecido internacionalmente por suas pesquisas sobre longevidade, metabolismo e nutrigdo celu-
lar, Longo é diretor do Longevity Institute da USC. Falaram & plateia sobre os avangos que aproximam

OBRA DE KOBRA alimentacéo, prevengéo e oncologia de precisao.

ARTE EXCLUSIVA
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BaKeD POTATO

BATATAS RECHEADAS

PATROCINADORES - VIABILIZARAM A INICIATIVA

COTA DIAMANTE

JHSF

COTA OURO

@%) IGUATEMI @@ EINSTEIN

-
@ Blav @ GRUPO VICTOR MALZONI LATA

FARMACEUTICA

A TODOS OS NOSSOS PARCEIROS, O NOSSO MAIS PROFUNDO AGRADECIMENTO.
VOCES FAZEM PARTE DESSA REDE DE TRANSFORMAGAO



A pesquisa clinica precisa ser compreendida como parie do cuidado —
¢ ndo como uma excecao.

MESAS OURO

Alexandre Grendene Bartelle
Antonio Jodo Abdalla Filho
Carlos Alberto da Veiga Sicupira
Dr. Antonio Buzaid

Dr. Fernando Maluf
Fernando Serrano

Hamilton Dias de Souza
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Leo Kryss

Marcelo Patrus

Nilton Bastos

Ricardo Almeida

Roberval Lanera Toffoli
Rogerio Corigliano

Familia Sato
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COMITE ORGANIZAGAO
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CAPITULO 09 - EVENTOS ESTRATEGICOS

Conexoes estratégicas:
ampliando impacto por
meio do conhecimento

LPara além de realizar eventos, construir ambientes
qualificados de troca, reunindo ciéncia, inovagio e didlogo
estratégico.

EVENTOS DESTE CAPITULO

Healthspan Summit - Nutrir o Paciente, Desnutrir o Cancer - C6 Bank
Aula magna do Prof. Dr. Valter Longo - USC

Conversa conduzida por Dr. Antonio Buzaid

Jantar institucional em Brasilia - madrinhas da causa

° ° . .




DESTAQUE DO ANO

Healthspan s e
Summ/fb =

Ciéncia da longevidade i‘l‘ —
¢ prevengdo do cancer: ;

. ADIEATA
. LONGEUIDADE

g - § B

Um dos destaques foi o Healthspan Summit, evento
dedicado & ciéncia da longevidade e & prevencéo do
cancer, que contou com a participagédo do Dr. Valter
Longo, referéncia internacional no tema.

O encontro trouxe ao debate a relagao entre
envelhecimento, estilo de vida e risco de cancer,
destacando o papel da ciéncia na construcéo de
estratégias mais eficazes de prevengo. Ao abordar
temas como alimentagéo, metabolismo e longevidade
saudavel, o evento ampliou a discussao sobre o cuidado
integral, reforgcando que a prevengdo deve ocupar um
papel central nas politicas de salde e na pratica clinica.

% CONVIDADO ESPECIAL

Prof. Dr. Valter L.ongo, PhD

Diretor do Longevity Institute - USC
Referéncia internacional em longevidade, metabolismo e nutricédo celular

Como a alimentacéao influencia longevidade
e prevengao

Diante de um auditério cheio, no C6 Bank, em Sao Paulo, o professor Valter
Longo apresentou dados de pesquisas que demonstram como a alimen-
tacao pode influenciar profundamente néo apenas a longevidade, mas
também a capacidade do corpo de prevenir doencgas.

Mais do que apresentar conceitos, 0 Summit promoveu uma reflexdo qualifi-
cada sobre como transformar conhecimento cientifico em agdes concretas,
aproximando especialistas, formadores de opinido e a sociedade.

< 40 MIN - AULA MAGNA

Prof. Dr Valter Longo apresentou dados sobre alimentagé&o,
metabolismo e capacidade de prevenir doencgas.

ﬁ CONVERSA COM DR. BUZAID

Apébs a aula, Dr. Antonio Buzaid conduziu conversa com o pesquisador
italo-americano, esclarecendo pontos sobre as descobertas.

() PERGUNTAS DO PUBLICO

A conversa abriu espago para perguntas vindas do auditério, ampliando a
reflexdo para diferentes perspectivas.
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Jantar institucional em Brasilia

Complementando essa estratégia de relacionamento e impacto institucional,

o Instituto promoveu um jantar em Brasilia, reunindo autoridades, parlamenta-
res, especialistas e representantes da sociedade civil. O encontro teve como
objetivo fortalecer o didlogo com tomadores de decisédo e ampliar a visibilidade
das pautas relacionadas ao controle e ao cuidado do cancer no pais. Local do
encontro aconteceu na residéncia da Dra. Marilda Silveira, doutora em direito
administrativo, em Brasilia.

A presenca de liderancgas politicas e institucionais evidenciou o reconheci-
mento do trabalho do Instituto e a relevancia do tema na agenda publica,
criando oportunidades para avangar em discussdes sobre acesso, prevengao e
inovagao no cuidado oncoldgico.

As madrinhas da causa: Ana Paula Magalhaes, Chefe de gabinete da presidéncia, Camila
Jara, Deputada federal, Ludhmilla Hajjar, Médica cardiologista, Guiomar Mendes, Advoga-
da, Senadora Dra. Eudécia, Nancy Andrighi, Ministra do STJ, Geiza Alckmin, Representante
da comunidade brasiliense.
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CAPITULO 10 - ADVOCACY

Construindo caminhos para
o cuidado do cancer no

Conectando sociedade civil, especialistas, gestores e pacientes
em torno de um sistema de satide mais equitativo.

Conselho Consultivo do INCA - CONSINCA

Curso Advocacy em Oncologia - 17 certificados

Alianga HPV - Lei 15.174/2025 sancionada
 +850rodas de conversa - 42 mil pessoas orientadas
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Pilar estratégico para um sistema mais equitativo

Em 2025, o Advocacy se consolidou como um dos pilares estratégicos do Instituto Vencer o Cancer, fortalecendo sua atuagdo na construgéo de politicas
publicas, na promogéo da participagdo social e na ampliagao da voz do paciente nos espagos de deciséo.

Além de acompanhar agendas institucionais, o Instituto atuou para conectar diferentes atores — sociedade civil, especialistas, gestores e pacientes — em
torno de um objetivo comum: contribuir para um sistema de satdde mais equitativo, eficiente e centrado nas pessoas.

5[0 CONSELHO INCA

SRESENGA ATIVA NOS ESPACOS Consultas publicas, audiéncias e parecer técnico

DE DECISAO . . P ia L . .
Ao longo de 2025, o Instituto divulgou consultas publicas e audiéncias, estimulando o engajamen-

to de pacientes, profissionais de salide e organizagdes da sociedade civil nos processos decisorios.
CONSINCA

Conselho Consultivo do INCA Em uma dessas consultas, contribuiu com o envio de parecer técnico, construido em conjunto

com especialista e paciente, reforgando a importancia de incorporar diferentes perspectivas na

Ao longo do ano, o Instituto manteve sua tomada de decis3o.

participagcaéo no Conselho Consultivo
do Instituto Nacional de Cancer,
instancia que redne representantes

de diferentes setores para discutir RECOMENDAGAO FAVORAVEL

diretrizes e estratégias nacionais de
controle do cancer, contribuindo para o o
o fortalecimento do dialogo entre CONITEC ° AbemaClCth
sociedade civil e poder publico.
Recomendacéo favoravel da CONITEC para a incorporacéo do abemaciclibe no tra-
tamento adjuvante do cancer de mama precoce HR+/HER2-, com linfonodo positivo
REPRESENTANTES IVOC e alto risco de recorréncia — passo importante na ampliagdo do acesso a terapias
inovadoras no pais.
Ana Maria Drummond
Diretora Institucional

Prof® Dra. Marianne Pinotti
Comité Cientifico




Curso “Advocacy em Oncologia”

Nossa proposta com o Curso de Formagéo de
Advocates foi o de discutir conceitos e ferramen-
tas de advocacy para desenvolvimento da par-
ticipagdo social em politicas publicas de forma
qualificada. Pacientes com formacao especifica
em Advocacy tém mais oportunidades de parti-
cipar de movimentos e agdes voltadas a elabora-
¢&o de politicas publicas oncolégicas.

Certamente, tais politicas, se pretendem colocar
0 paciente no centro da jornada, tém mais chan-
ces de atingir seus objetivos se as pessoas im-
pactadas pelo cancer forem ouvidas. Para contri-
buir da melhor forma é preciso conhecer alguns
caminhos, estratégia e ter uma vis&o sistémica do

“Descobri com o curso de Formagio de Advocates
que conhecimento é uma ferramenta de impacto
coletivo. Advocacy nido é militincia é estratégia.
Une e fortalece o ecossistema do cancer. Obrigada ao
Instituto Vencer o Cancer por acreditar na forca de
quent viveu e vive o cancer’.

Gi Charaba -

Influencer, voluntéaria da causa do cancer no Brasil.

cenario politico e regulatério que envolve o cancer.

Com a parceria do Advocacy Hub, contamos com
profissionais com grande experiéncia em relagdes
governamentais, incidéncia politica e campanhas de
comunicagéao e mobilizagéo, além de outros pales-
trantes selecionados pelo Instituto Vencer o Cancer,
como Fernando Maia Postdoctoral Researcher at
IARC/WHO, Gabriela Tannus CEO da GTannus Group,
Luana Ferreira Lima, Head de Politicas Publicas e
Advocacy ABRALE/ABRASTA e Coordenadora do
Movimento TJCC e Merly Paredes, Coordenadora de
Comunicagédo da FEMAMA. Todos unidos para forta-
lecer quem atua na defesa de causas e em especial
da oncologia.

“Professores e palestrantes muito especiais. Para
quem trabalha em Advocacy ou se interessa
pelo tem tema eu recomendo. O curso é de alta
qualidade’.

Gabriele Alves -
Coordenadora de Pesquisa e Informacao em Salde da FEMAMA.

Oncoguia \ FEMAMA \ ASFERCE \ GAPCCI \ Viamama \ Mulheres de Peito

.

Limitagao de recursos financeiros
Complexidade de articulagéo entre atores

Escassez de editais para advocacy

RESULTADOS DO CURSO - 2025

,(:QQ
ORGANIZAGOES

EQ
17

CERTIFICADOS

Efeito multiplicador

59



IVOC - RELATORIO 2025

Instituto Vencer o Cancer e Grupo Mulheres do Brasil: Alianga pela eliminacao
do cancer do colo do Gtero

Iniciativa que articula diferentes setores da sociedade para acelerar a prevengao e o controle da doenga no pais.

42mil+

PESSOAS ORIENTADAS

A estratégia contempla rodas de conversa, agoes Diretamente impactadas Formadas em diversas regides
educativas e articulagdo com comunidades, ampliando

o alcance das mensagens de prevengao

( MARCO REGULATORIO 2025 )

[ ]
Lel % Politica Nacional de Enfrentamento da Infecgédo por HPV

No campo da incidéncia politica, um dos marcos do ano foi a sangao da Lei 15.174/2025. A
]5 ] ;4/ 20 25 conquista representa um avanco significativo na consolidagao de estratégias de vacinagao,
[ ]

rastreamento e cuidado no pais.

Vacina disponivel no SUS - prevencgao contra multiplos tipos de cancer

Complementando essa agenda, o Instituto também fortaleceu campanhas de conscientizagéo sobre o HPV, reforgando o papel da informagao como
ferramenta de prevencao. As iniciativas destacaram a importéancia da vacinagéo, disponivel gratuitamente no SUS, e sua capacidade de prevenir

multiplos tipos de cancer. Ao mesmo tempo, contribuiram para ampliar o debate publico e combater a desinformacgéo, um dos principais desafios para o
avanco das estratégias de prevencéao no pais.

Ao longo de 2025, a Alianga ampliou sua presenca em espagos estratégicos, conectando gestores, especialistas e sociedade civil em torno de prioridades
comuns. Essa mobilizagdo incluiu participacédo em eventos nacionais e internacionais, além do didlogo com gestores publicos e liderangas, contribuindo
para dar visibilidade ao tema e fortalecer o compromisso com a eliminagéo do cancer do colo do Utero como problema de salude publica.




Advocacy como ferramenta de transformacgéao

Ao longo de 2025, o advocacy se consolidou como um eixo transversal
da atuacéo do Instituto Vencer o Cancer, conectando conhecimento,
mobilizagéo e incidéncia politica.

Estimular participagao social

Divulgagao de consultas publicas e audiéncias, estimulando o engajamento
de pacientes, profissionais de salde e organizagoes.

A estratégia contempla rodas de conversa, agdes educativas e articulacéo
com comunidades, ampliando o alcance das mensagens de prevengao.

Formar novas liderangas

Curso Advocacy em Oncologia formando 17 advocates e ampliando o
trabalho em rede com efeito multiplicador.

Avancar politicas publicas
Atuagdo em CONITEC com recomendagé&o favoravel do abemaciclibe,
sangao da Lei 15.174/2025 (HPV) e didlogos com gestores.

Transformar o acesso a informagao e a satde
em um cada vez mais concreto para todos.
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CAPITULO 11 - RELACIONAMENTO INSTITUCIONAL

Parcerias que constroem
no controle do
cancer

Fistratégia baseada em parcerias duradouras, compromisso
compartilhado e impacto mensurdvel.

Nova légica de relacionamento - vinculo > transagéo
Parceria JHSF como modelo
Apoiadores como parte da estratégia




Do apoio pontual ao vinculo de longo prazo

O Instituto vem consolidando uma estratégia de relagdes institucionais que vai além do apoio pontual. A frente de captagdo tem avangado na construgao
de um modelo mais estruturado, em que parceiros e apoiadores passam a integrar uma agenda de médio e longo prazo, alinhada & missao da institui¢ao.

Essa evolugdo representa uma mudanca de perspectiva: 0 apoio deixa de ser transacional e passa a ser construido a partir de vinculo, confianga,
reconhecimento e prestacgdo de contas.

AGORA - VINCULO DE LONGO PRAZO

Apoio pontual a projetos _.> < Agenda de médio e longo prazo
Relagéo de curto prazo ~ Vinculo, confianga, reconhecimento
Marca associada & causa ~ Prestagao de contas e construgao coletiva

PARCERIA QUE EXEMPLIFICA ESSE CAMINHO )

A parceria formalizada com empresas como a JHSF traduz de forma concreta esse novo momento.
Ao apostar em uma relagao continua, a instituicéo contribui para o fortalecimento de iniciativas que
ampliam o alcance da informacéao qualificada e promovem impacto sustentavel no controle do cancer.

Esse tipo de colaboragéao reforca a importancia de uma atuagcéo conjunta, baseada em propdsito e
visdo de futuro.
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Mais do que associar uma marca a uma causa

A consolidagdo dessa abordagem também reflete o amadurecimento institucional do Vencer o Cancer, ao reconhecer o papel estratégico dos apoiadores.
Para além de viabilizar projetos especificos, as parcerias passam a integrar uma construgao coletiva, com objetivos comuns e compromisso com

resultados de longo prazo.

Apoiar o Instituto Vencer o Cancer é mais do que associar uma marca a uma causa. E ampliar, de forma concreta e mensuravel, o alcance de uma

mensagem que salva vidas.

“‘Relacionamento Institucional: uma nova etapa de organizagao, capta-
aao e geragio de valor. Em 2025, o Instituto Vencer o Cincer avangou
na estrituragao de sua frente de Relacionamento Institucional, fortale-
cendo uma visdo mais estratégica de captacdo, relacionamento e susten-
tabilidade financeira. Fisse movimento representa uma etapa importante
de organizagdo da drea, com foco em ampliar a base de apoiadores,
qualificar as parcerias e construir uma jornada mais clara de valor para
quent se conecta a nossa causa.

Ao longo do ano, evoluimos na construcio de uma agenda bianual de
captagio, organizada a partir dos pilares institucionais do IVOC —
educacdo em sauide, pesquisa clinica, advocacy, comunicacdo piiblica e
mobilizagdo social. Iussa visdo permitiu estruturar projetos, campanihas
¢ oportunidades de apoio que dialogam entre si, ampliando impacto,
consisténcia narrativa e visibilidade qualificada para empresas, funda-
coes, industria farmacéutica, grandes doadores, familias filantropicas e
parceiros estratégicos.

Também demos passos relevantes na qualificacio das contrapartidas
institucionais, buscando que cada parceria gere ndo apenas apoio finan-
ceiro, mas também reconhecimento, reputagao, pertencinmento e conexao
concreta com os resultados alcangados. As campanhas passaram a ser
pensadas de forma mais integrada, fortalecendo a percepedao de valor

para quem apoia e contribuindo para uma comunicagdo mais continua,
mensurdvel e alinhada a missdo do Instituto.

Outro avango importante foi o inicio da implantacdo de uma cultura de
gestao de relacionamento apoiada por CRM. Mais do que uma ferra-
menta, esse processo representa método, governanga e inteligéncia insti-
tucional: organizar historicos, acompanhar oportunidades, estruturar
réguas de relacionamento e apoiar decisoes com dados mais qualificados.

O ano também foi marcado por um jantar beneficente que transcendeu
0s nimeros esperados e demonstrou a forca da causa, da credibilidade dos

Sundadores e da capacidade do 1V OC de mobilizar liderangas, empresas
¢ pessoas em torno de um propdsito comum. Mais do que um evento, foi
um marco de relacionamento, engajamento e confianga.

Seguimos comprometidos em transformar relacionamento em legado,
ampliando parcerias de longo prazo para que cada apoio recebido se con-
verta em mais informagdo, acesso, pesquisa, prevencdo e impacto para
pacientes, familiares e toda a sociedade.”

- CLEBER DELALIBERA
Gerente de Relacionamento Institucional « Instituto Vencer o Cancer



11 - RELACIONAMENTO INSTITUCIONAL

COMO O SUPORTE PROGRAMATICO SE TRANSFORMA

Conteudo qualificado —  Campanhas de grande escala —> Movimentos nacionais - Impacto real para milhées

CADA PARCERIA FORTALECE A CAPACIDADE DE

@ ®) 5o 9 o

EXPANDIR DIALOGAR COM INFLUENCIAR POLITICAS PROMOVER ACELERAR ACESSO
FRONTEIRAS NOVOS PUBLICOS PUBLICAS PREVENGAO AO TRATAMENTO

O POTENCIAL E EXPONENCIAL

Quando reputagao, estratégia e propdsito caminham juntos, a mensagem ganha
Jorca e alcance em uma dimensdo que nenhuma instituicdo alcanga soginha.
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CAPITULO 12 - COMITE CIENTIFICO E PACIENTES

Vozes do cuidado:
especialistas e pacientes

Trabalho essencialmente coletivo - um esforco que so faz
sentido quando construido em rede.

O QUE VEM Ai

Depoimentos do Comité Cientifico
Depoimentos de pacientes-parceiras
Equipe Multidisciplinar




Um trabalho essencialmente

O trabalho do Instituto Vencer o Cancer &, um esforgo que s faz sentido, com a participagdo de diferentes pessoas e saberes, todos comprometidos
com um mesmo propésito: ampliar o acesso a saude, fortalecer a Ciéncia e levar informagao de qualidade a sociedade.

Nesse contexto, o Comité Cientifico tem um papel fundamental. Mais do que contribuir tecnicamente, esses profissionais estdo préximos da realidade dos
pacientes e ajudam a traduzir a ciéncia em informacéo acessivel e relevante.

ONCOLOGISTAS

e médicos especialistas

“Fazer parte do Instituto é assumir o
compromisso de levar informacdo de
qualidade a populagao, contribuindo
para decisoes mais conscientes e um
cutdado em satide mais humano e
baseado em evidéncias.”

DEBORA DORNELLAS
Oncologista clinica

@dradeboradornellas

PSICOLOGOS

e médicos especialistas

NUTRICIONISTAS

e médicos especialistas

Profissionais que traduzem ciéncia em cuidado

“Para mim, a importincia de fazer
parte do 1VOC se inscreve na possi-
bilidade de transformar a vida das
pessoas por meio da informagcdo de
qualidade para que elas - pacientes
¢ familiares - possam protagonizar o
seu autocuidado!”

CAIO VIANNA BAPTISTA

Psico-oncologista

@cv.psi

“Fazer parte do Instituto é muito espe-
cial pra mim, porque acredito de verda-
de na forca da informagcdo como parte
do cuidado. Poder contribuir mostrando
a importincia da atividade fisica
no tratamento do paciente com cancer ¢
uma forma de levar mais qualidade de
vida, autonomia e esperanga.”

LUCIANA ASSMANN
Educadora fisica

@exerciteavida

EDUCADORES FisSICOS

e médicos especialistas

ENFERMEIROS

e médicos especialistas

“Vencer o cancer ¢ uma tarefa drdua
¢ plural, por isso eu me sinto orgu-
thoso e feliz por ser uma pequena
parte do IVOC. Aqui nossa missao é
compartilhar conhecimento com
qualidade, atingindo a quem mais
interessa, os pacientes.”

ABRAAO DORNELLAS
Oncologista clinico

@dr.abraaodornellas
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IVOC - RELATORIO 2025

“Participar dos projetos do Instituto PACIENTES COMO PORTA-VOZES DA CAUSA
Fencer o Gancer ¢, para mim, a

concretizagao de un compronisso

e vai alem utica clinica, ¢ o Instituto Vencer o Cancer, acreditamos na forga do trabalho em rede e na unido de conhecimentos como caminho para

q lém da pritica clinica, Nol v c d forca do trabalh d de conh ho p
tribui £ 70 d. construir um cuidado mais qualificado e mais humano no Brasil. Estar ao lado dos pacientes é fundamental para entender

CONLTIDULT para a consirugao de necessidades, demandas e conquistas. Eles e elas também estdo sempre com a gente, como parceiros e porta-vozes de uma

evidéncias, para a educacdo em causa coletiva.
sailde e para a transformagio da
realidade de pacientes e familias. 10 ANOS DE PARCERIA

Sinto-me privilegiada por poder "Minha parceria com o Instituto Vencer o
Somara esta rede.” Cancer completa 10 anos!!! Foi a primeira
experiéncia como Paciente Voluntdria. Far-
ticipei de campanhas que, além de necessarias

Estar ao lado dos pacientes é fundamental

TANIA TONEZZER

Fisioterapeuta oncolégica

@ttonezzer na conscientizagdo da populagio a respeito do

cancer; tragem sempre o reforco da autoestima,
do autocurdado, do valor que a Vida tem.

A desinformagio é um desafio signi- [...] Sou muito feliz por fazer parte desta Fami-
JSicativo. Como membro do Instituto lia linda que é 0 IVOC ¢ tenho absoluta cerfeza

Vencer o Cncer; estou comprometido de que a minha postura fiente ao meu diagnds-

em fornecer informagoes claras, tico metastatico e ao tratamento paliativo tém

acessiveis ¢ validadas por médi- muito a ver com vocés e a mdo que me estenden

I A LT, G BTt desde sempre. Gratiddo imensa por vocés

T O PR T existirem e fazerem parte da minha vida Sandra GOHQ&IV@S
s d0€ﬂ§6i cont mars Coﬂﬁﬂ”ﬂl ¢ dessaforma tao L’S[)L’Ciﬂl, quce enche meu PACIENTE - CANCER DE MAMA METASTATICO
“perianga. coracdo e me deixa plena sempre.”

DANIEL VARGAS
Oncologista clinico

@drdaniel.vargas




VOZES QUE DAO SENTIDO AO TRABALHO

12 - COMITE CIENTIFICO E PACIENTES

Pacientes-parceiras de campanhas, eventos e conteldos

Mari Anjo Rosa

PACIENTE, ATIVISTA DA CAUSA,
COMUNICADORA, PALESTRANTE.
COMUNIDADE ANJO ROSA

"Como paciente que viveu dois diagndsti-
cos, et sei o quanto essa jornada é desa-
Sfiadora. Minha parceria com o Instituto
Vencer o Cancer ¢, acima de tudo, um
compromisso com responsabilidade:
reforcar que a informagdo baseada
em evidéncia pode, sim, salvar vidas.
I o Instituto nos ajuda a construir um
ecossistenia mais consciente e hunano ent
torno do cuidado oncoldgico.”

——

e
Gi Charaba

PACIENTE, ATIVISTA DA CAUSA,
COMUNICADORA, PALESTRANTE.

"Fu acredito que a gente pode até estender
mais a nossa parceria, porque ¢ muito boni-
ta, muito produtiva, e eu tenho certeza que

vocés me fazem bem, e eu tenho certeza que
eu fago bem para vocés em evidéncia pode,
sim, salvar vidas. I o Instituto nos ajuda
A CONSITULT UM ECoSsistenta mais consciente e

humano em torno do cuidado oncoldgico.”

Fabiana Fernandes

PACIENTE, ATIVISTA DA CAUSA,
COMUNICADORA, PALESTRANTE.
INSTITUTO OLHAR ROSA

“Fau enxergo essa parceria como algo que
aproxima a gente de novas possibi-
lidades, de tratamentos melhores e
de mais vida. Vejo também como forga,
acollimento e propésito. I saber que nio
estamos sozinhas e que, juntos, consegii-
mos levar informagdo, apoio e esperanca
para muitas pessoas.”

Cada voz fortalece a missao. Profissionais e pacientes constroem, juntos, um cuidado mais humano no Brasil.
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CAPITULO 13 - DESEMPENHO ECONOMICO

Transparéncia e
responsabilidade na gestao

Plancjamento estratégico, governanga e prestagio de contas
alinhados ao propasito institucional.

PILARES DA GESTAO

Planejamento estratégico anual

Acompanhamento continuo da Diretoria Executiva
Prestagédo de contas ao Conselho Fiscal e fundadores
Compromisso com resultados de impacto




13 - DESEMPENHO ECONOMICO

GOVERNANGCA EM CICLO

Planejamento, execugéao e prestagao de contas

Anualmente, o Instituto Vencer o Cancer realiza seu planejamento estratégico, estabelecendo metas e diretrizes alinhadas ao seu propésito institucional.
A Diretoria Executiva acompanha de forma continua a execugéao dos planos de agdo, assegurando coeréncia com as prioridades definidas e reforgando o
compromisso com resultados de impacto.

SRRl A prestagdo de contas é realizada periodicamente ao Conselho Fiscal e aos fundadores, evidenciando a transparéncia e a responsabilidade
+  que orientam a atuagéo do Vencer o Cancer. Todos os nimeros sdo formalmente auditados e publicados, e podem ser encontrados no site do
Instituto, dentro da aba: Sobre nés / Transparéncia, ou pelo QR code ao lado.

CICLO ANUAL DE GOVERNANCA

ETAPA 1- PLANEJAR ETAPA 2 - EXECUTAR ETAPA 3 - PRESTAR CONTAS
Planejamento Estratégico ; Diretoria Executiva ; Conselho Fiscal
Estabelecimento de metas e diretrizes Acompanhamento continuo da Transparéncia e responsabilidade
alinhadas ao propésito institucional. execucgado dos planos com coeréncia periodicamente evidenciadas.
€ impacto.

Cada decisio é orientada por transparéncia, responsabilidade e compromisso com resultados de impacio.
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IVOC - RELATORIO 2025

DEMONSTRAGCAO DE RESULTADOS - 2025

Dados financeiros do exercicio

COMPOSIGAO DAS RECEITAS

13% 17%

Receita Projetos Educacéao
Fina salade

3%
15% Doacées
Insitucional
Incentivos oluntarias
(Pronon/
Rouanet/Esporte)
9%
Programa

de Pesquisa
Clinica PJ

42%

Evento Fundrasing

Origem dos recursos em 2025

APLICAGCAO DOS RECURSOS

8%

Despesas Institucionais 24%

Recursos Humanos

23%

Evento
Fundras

nicagao |
Institucional

13% 2%
Programa Operacional
de Pesquisa
Clinica o

21%

Projetos | Educagao em

Saude



CAPITULO 14 - O FUTURO

Os proximos dez anos
comecam agora

Planejar o futuro exige superar intencio. Fixige proposito,
visdo coletiva e a coragem de construir caminhos.
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O FUTURO

Os proximos dez anos

comecam agord.

Planejar o futuro exige superar intengao. Exige proposito, visao
coletiva e a coragem de construir caminhos que ainda nao
existem. E decidir, no presente, qual futuro queremos e assumir,
juntos, a responsabilidade por torna-lo possivel. No caso do Insti-
tuto Vencer o Cancer, esse futuro tem um compromisso claro, de
fazer com que a salde seja, de fato, para todos.

O caminho passa, necessariamente, pela informacao que pre-
vine, orienta e amplia o acesso ao diagndstico precoce. Pas-
sa também pela ciéncia, que transforma o cuidado, melhora os
tratamentos e abre novas possibilidades de vida para milhdes de
pessoas. E passa, de forma decisiva, pelo fortalecimento da pes-
quisa clinica no Brasil.

E nesse horizonte que se projeta a Visdo 1-10-100. Mais do que
nameros, ela representa um convite a agdo. Um chamado para
que diferentes setores se unam em torno de um objetivo comum:
impactar milhdes de brasileiros por meio da pesquisa clinica, com
educagao em salde, criando um ambiente mais robusto, ético e
agil para o desenvolvimento de novas terapias e tecnologias.

Os préximos dez anos ja comegaram. E eles serao definidos pe-
las escolhas feitas hoje.

Trabalhar com salde exige atengdo permanente, atualizagdo
constante e a capacidade de acompanhar, de forma critica, as
tendéncias que emergem no Brasil e no mundo. No terceiro setor,
esse compromisso se amplia: é preciso atuar com responsabili-
dade, ética, transparéncia e sustentabilidade, garantindo que
cada iniciativa gere impacto real e duradouro para a sociedade.

O Instituto Vencer o Cancer convida cada setor da sociedade

a assumir seu papel nessa transformacgdo. Nao se trata de um
esforgo isolado, mas de um compromisso coletivo, em que cada
contribuig&o fortalece o todo. E na agdo compartilhada, continua
e responsavel que seré possivel construir um futuro em que o en-
frentamento do cancer seja mais justo, mais eficiente e, sobre-
tudo, mais acessivel para todos.



MENSAGEM DO PRESIDENTE DO COMITE DELIBERATIVO

Uma construcdo coletiva, com responsabilidade e impacio real

Falar sobre o cancer no Brasil é falar sobre pes-
soas, mas também sobre um desafio que atraves-
sa toda a sociedade. Os dados mais recentes do
Instituto Nacional de Cancer indicam que o pais
devera registrar cerca de 781 mil novos casos por
ano entre 2026 e 2028. Esses numeros revelam
ndo apenas a dimensao do problema na salde,
mas também seus impactos sociais, familiares e
sobre o proprio sistema de cuidado.

E com essa consciéncia que o Instituto Vencer o
Cancer tem buscado fortalecer sua atuagédo nos
Gltimos anos. Mais do que desenvolver iniciativas,
temos o compromisso de atuar de forma respon-
savel, transparente e sustentéavel, entendendo o
papel que ocupamos na sociedade e a necessi-
dade de gerar impacto consistente e duradouro.

Sabemos que esse € um dos grandes desafios
do terceiro setor. Ndo basta fazer. E preciso fazer

com qualidade, dar visibilidade as entregas, prestar
contas e garantir que o trabalho tenha continuidade.
Sustentabilidade institucional, para nés, é assegurar
que cada avango conquistado hoje possa se traduzir
em beneficios reais também no futuro.

Temos clareza de que o pais apresenta realidades
muito distintas entre suas regides, e que isso im-
pacta diretamente a prevengéo, o diagnéstico e o
tratamento do céncer. Por isso, N0SSO compromisso
também é olhar para essas desigualdades e contri-
buir para solugdes que promovam mais equidade e
propor iniciativas de efeito real.

Ao mesmo tempo, seguimos avangando no forta-
lecimento da nossa prépria estrutura institucional.
Nos ultimos anos, o Instituto Vencer o Cancer tem
se organizado para diversificar suas fontes de apoio,
aprimorar sua governanca e garantir maior transpa-
réncia em suas acdes. Esse movimento é essencial
para consolidar uma atuagao sélida e confiavel.

O cenério a frente é desafiador. O crescimento
dos casos exige respostas cada vez mais coorde-
nadas. Mas também enxergamos oportunidades
importantes de avanco, especialmente quando ha
integracao entre conhecimento, politicas pUblicas
e ciéncia.

Renovamos, assim, 0 compromisso de seguirmos
o trabalho com seriedade, propésito e responsa-
bilidade, certos de que é possivel fazer a diferen-

ca.

Enfrentar o cancer no Brasil exige colaborac¢ao
continua entre sociedade civil, setor publico, co-
munidade cientifica e profissionais de salde.

Quando ha cooperagdo, também ha caminho para
transformar realidades e avancgar no controle de
uma doenga que impacta centenas de milhares
de brasileiros todos os anos.
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CONVITE A AGAO

Cada contribuicdo forialece o todo.

O Instituto Vencer o Cancer convida cada setor da sociedade a assumir seu papel nessa transformagéo. Nao se trata de um esforgco
isolado, mas de um compromisso coletivo em que cada gesto fortalece a misséo.

S © % P

DOE PARCERIAS COMPARTILHE ENGAJE-SE
Sua doacgéo financia pesquisa Construa uma agenda Informacao de qualidade pode Participe de campanhas,
clinica, educagéo e advocacy. de longo prazo com o IVOC. salvar vidas — espalhe. eventos e advocacy em rede



CAPITULO 15 - CREDITOS

Esteéo Vencer
o Cancer

Nossa rede de pessoas e parceiros que torna possivel
a transformacdo.

O Instituto vem fortalecendo, de forma continua, sua governanga e a
profissionalizagao de sua equipe, com processos cada vez mais estruturados
e alinhados as melhores préaticas de gestao. Essa evolugao é potencializada
por aliangas estratégicas e parcerias institucionais, que ampliam a capacidade
de atuagéo e contribuem para a geragao de resultados mais consistentes,
sustentaveis e de maior impacto para a sociedade.




78

Dr. Antonio Carlos Buzaid Dr. Fernando Cotait Maluf Caio Cotait Maluf

Diretor Estatutario - Fundador Diretor Estatutario - Fundador Diretor Estatutario

Heleno Haddad Maluf Alfredo Jorge Nastas Valter Boulos

Empreséario com participagado em véarias empresas Engenheiro, empresario e Conselheiro de Obras Empreséario com participagado em véarias empresas.
e ampla experiéncia em gestao de negdcios. Diretor da Arquidiocese Catdlica, Apostdlica, Ortodoxa Representa a Planserv Engenharia e é Conselheiro
da Riema Empreendimentos Imobiliarios. Antioquina de Sao Paulo e todo o Brasil. de Obras da Arquidiocese.



15 - CREDITOS
EQUIPE EXECUTIVA

Profissionais que conduzem o dia a dia do Vencer o Cancer

Ana Maria Drummond

Diretora Institucional
Representa o IVOC no CONSINCA -
Conselho Consultivo do INCA

Gabricla Soares Queirdz Cleber Delalibera

Assistente Administrativa Relacionamento Institucional

Juliana Mauri

Pesquisa Clinica

Vinicius Hirose

Educagédo e Comunicagéo

Miriam Lefevre Lewensztajn

Comunicagéo e Marketing

CONSULTORAS

Especialistas que somam expertise estratégica

Carolina Ursaia Celina Martins

Consultora Financeira

IR ernandzi d’Avila Gabriela Tannus

Consultora de Advocacy Assessora de Imprensa

Consultora Advocacy

Leo Racy

Consultor Advocacy

Sandra Schmidt

Suporte Financeiro
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CONSELHO CONSULTIVO - CRIADO EM 2021

Trajetérias de grande reconhecimento publico

O Conselho desempenha papel fundamental na ampliagdo do alcance das agdes e no direcionamento de decisdes estratégicas, sempre pautado por
transparéncia, equilibrio financeiro, inovacéo e longevidade.

EM MEMORIA - EX-PRESIDENTE DO CONSELHO

Sergio Amado

Até outubro de 2025, presidiu o Conselho com dedicagéo. O Instituto registra profundo agradecimento.

g Ana Furtado & Daniel Simoes @ Miguel Ethel Sobrinho
Q André Sapoznik a Frederico Trajano m Paula Puppi
.
9 Andrea Mascitto i‘a Humberto Farias @ Renato Rique
=
Carlos Jereissati José Bonificio (Boni) Sara Velloso
[ : .
e Carlos Jilio @ Marcus Buaiz ' Tais Aratijo



15 - CREDITOS

NENHUMA TRANSFORMAGCAO ACONTECE SOZINHA

Fm 2025, cada avanco do Instituto Vencer o Cincer so foi possivel gracas a uma rede de pessoas e parceiros que acreditam no poder da
informagao, da ciéncia e do cuidado. Nosso agradecimento a cada voluntdrio, apoiador e patrocinador:

APOIADORES INSTITUCIONAIS

@ juos P BANG  B@WE  S@PBIGS

i . Fn. L S B . |'r-.-\ A1 IXT'E
CHELNK e it - GTannus & icunrEm B8 Integration 6II§‘I‘_II_1‘§EQL_IP JHSF
GIAHAEE,

ﬂgih'}' FiNHRIRONETO 4 RDsoude Ef‘i@_ﬂ'ln ﬁ"f PO

PATROCINADORES

m w stellas AstraZenecac? @ ob Brissterl Myeers St i,:d Dradic hi-Aankyo 3 Eurofarma
f : H . FARRCK
Do a s interfarma GuPSEN  janssen J LIbDs ﬂ@f © MsD

Y mﬂf ) NOVARTIS ﬁ?ﬂl’-'w = PINT PHARMA sanofi s

INSTITUICOES PARCEIRAS

..’ah-dla 1?.:;;.-' cura. E:ia Em LADO A LADO st ﬁ” @ Ehﬂ G’

MOFIMENTS

) A
. sen win @ . ¢ Ll e
a2 % MELANOMA ¥y ol Oreaguio @ W L eroTEA

LACOG sl e —
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Fuxistem muzitas formas de

E para cada uma delas, sua doacéao faz diferenca. Cada contribuicdo financia pesquisa clinica,
educacédo em salde e advocacy — e amplia o0 alcance de uma mensagem que salva vidas.

DOE AGORA
Aponte a camera do celular
e contribua com a causa

PARA TIRAR DUVIDAS OU CONHECER OUTRAS FORMAS DE PARCERIA E APOIOS INSTITUCIONAIS,
POR FAVOR, ENTRE EM CONTATO COM NOSSO TIME DE RELACIONAMENTO INSTITUCIONAL.



PROJETO EDITORIAL
FERNANDA D'AVILLA

PROJETO | RELATORIO DE ATIVIDADES 2025

CONTATO - INSTITUTO VENCER O CANCER

@ vencerocancer.org.br

/institutovencerocancer @ @vencerocancer.oficial

15 - CREDITOS

PROJETO GRAFICO
LUIZ GARDELIN

@ @vencerocancer.oficial
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